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Denominacion

DIPLOMATURA ONLINE ENOTURISMO Y ENOGASTRONOMIA:
GESTION DE PROYECTOS RENTABLES Y SUSTENTABLES

DOBLE CERTIFICACION - UNIVERSIDAD DEL ACONCAGUA Y UCASAL

Partners
Internacionales

Red Great Wine Capitals (GWC)

G.B. " Cerletti" Oenology School - Campus Tecnico e Universitario di
Conegliano - Treviso

Convenios
Especiales

- Asociacion Mendocina de Agencias de Viajes y Turismo (AMAVYT)

- Escuela Argentina de Sommeliers (EAS)

- Red Argentina de Organizaciones Slow Food y Slow Wine

- Asociacion Empresaria Hotelero Gastrondmica y Afines de Mendoza (AEHGA)
- Bodegas de Salta AC

- Cdmara de Comercio de Tunuyan

- Municipios de Maipu, Lujan de Cuyo y San Rafael (Mendoza)

- Municipios de San Javier y Yacanto (Cdrdoba)

- Provincias de Buenos Aires y Catamarca

Area de
desempefio

Turismo - Bodegas - Hoteleria - Gastronomia - Empresas de Viajes y Turismo-
Operadores - Servicios vinculados a los sectores turistico, vitivinicola y
gastronémico

Objetivos

- Incorporar nociones e informacion actualizadas y herramientas necesarias
para el desarrollo de la gestidn turistica.

- Disefiar productos y servicios enoturisticos rentables, sustentables y de
calidad

- Analizar la comercializacién del turismo del vino y enogastronomico vy los
diversos canales

- Desarrollar capacidad de gestion, planificacién y promocion de destinos
enoturisticos de base territorial.

- Detectar oportunidades en contextos turisticos dindmicos para gestionar
proyectos sustentables y adecuados a los nuevos escenarios.

Destinatarios

Dirigido a profesionales interesados en profundizar y actualizar sus
conocimientos en gestidon de proyectos enoturisticos y enogastronéomicos.
Graduados de carreras de turismo, hoteleria, gastronomia, sommeliers,
comerciales.

Cupo Minimo 20 (veinte)
Maximo 35 (treinta y cinco)
Cronograma Inicio 12 de junio 2021
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Receso invernal

11 al 23 de julio 2021

Finalizacion Cursado Online

5 de noviembre 2021

Trabajo Final

29 de noviembre al 10 de diciembre 2021

Duracién Cursado E learning 168 (ciento cuarenta y cuatro) horas
Tutorial E learning 40 (cuarenta) horas
Total carga horaria 208 (doscientas) horas
Bloques Modulos Ejes tematicos obligatorios Carga horaria
1 1 Enoturismo y enogastronomia. Tendencias de 12
consumo, analisis de la oferta, mercados,
Fundamentos y perfil de la demanda y oportunidades de
analisis del sector negocio
enoturistico ) La cultura de la vid, el vino y el olivo. 12
Patrimonio cultural e identidades regionales
como recursos para el desarrollo del
enoturismo
2 3 Creacion de valor para el desarrollo de 24
proyectos enoturisticos de base territorial
Gestiony 5. planificacis luacis - 24
planeamiento 4 Sestlon, plani |caC|gln y evaluacion estratégica
estratégico e proyectos rentables
3 5 Turismo regenerativo, soluciones, 12
fundamentos, perspectivas y enfoques para el
Implementacién, desarrollo de destinos Eno & Eco turisticos
desarrolloy basados en la naturaleza.
comercializacién 6 Desarrollo y comercializacién de experiencias 24
de proyectos enoturisticas y enogastrondmicas innovadoras
y sustentables
7 Marketing y comunicacién de productos y 24
servicios vinculados al turismo del vino
3 Servicio al cliente y gestién de la calidad 24
Total horas ejes tematicos obligatorios 156
Mddulo Ejes tematicos a eleccidn con orientacion Carga horaria
o . - 12
A Gestion publica de destinos enoturisticos
. , ., 12
B Viticultura, enologia y degustacidn: bases para
el desarrollo de proyectos enoturisticos.
Total de horas tutorial para desarrollo de trabajo final 40
Total de horas de formacion 208
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CONTENIDOS ACADEMICOS
EJES OBLIGATORIOS

Enoturismo y enogastronomia: tendencias, mercados, perfil de la demanda y
Médulo 1 oportunidades de negocio

Mgter. Gabriela Quinteros

Concepto de turismo. El enoturismo. Sistema turistico: funcionamiento bdsico.
Andlisis FODA del sector. Tendencias de la demanda. Perfil del enoturista a nivel
mundial. La identidad como diferenciador. Plan de Enoturismo BID Bodegas de

Contenidos : . L. . . . .
Argentina. Observatorio Enogastrondmico como modelo de inteligencia comercial.
Relacion del vino con distintas actividades. Particularidades regionales del
enoturismo. Modelos internacionales.

Moadulo 2 La Cultura de la vid, el vino y el olivo. Patrimonio cultural e identidades

regionales como recursos para el desarrollo del enoturismo

Dra. Graciela Di Benedetto - Lic. Ana Cornejo Remy

Patrimonio y turismo cultural: Marco conceptual sobre el patrimonio cultural. El
patrimonio cultural en los territorios vitivinicolas: patrimonio material e
inmaterial. El paisaje del vifiedo. Evaluacion y Registro del Patrimonio. Turismo y
Patrimonio.

La gastronomia como elemento clave en el desarrollo de destinos enoturisticos
sustentables, una mirada desde la antropologia de la alimentacion. Concepto y
descripcién de la antropologia alimentaria. Condicionantes culturales de la
Contenidos alimentacién. La modernidad alimentaria. La gastronomia como expresiony
reflejo cultural del hombre y su biodiversidad. Gastronomia eco-ambiental en
destinos sustentables, su relacidén con el enoturismo. Arqueogastronomia

El patrimonio cultural como recurso para el desarrollo de experiencias
enoturisticas. Productos y experiencias turisticas. Desarrollo de productos
turisticos. Oportunidades de innovacidn de la oferta y la demanda enoturistica a
partir del patrimonio cultural. Identidades regionales.

Modulo 3 Creacion de valor para el desarrollo de proyectos enoturisticos regionales

PhD Katherine Mollenhauer — Disefiadora Sara Riveros

Contenidos Economia de la experiencia. Disefio Estratégico. Desarrollo de proyectos
mediante procesos de design thinking. Modelo MESO: Creacidn de propuestas de
valor desde empresas y comunidades emprendedoras con foco en un desarrollo
econdmico local basado en el patrimonio e identidad cultural y natural.
Metodologia MESO: Needfinding para desarrollo de propuestas de valor
turisticas. Desarrollo de prototipos, testeo e iteracidon de experiencias turisticas.

Médulo 4 Gestion, planificacion y evaluacion estratégica de proyectos rentables

Lic. Juan Sdnchez - CPN Paula Bagini

Organizaciones: Concepto y funciones bdsicas. Administraciéon. Conceptos

Contenidos
fundamentales.
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Principales elementos sobre contabilidad de costos y gestidn: Ingresos, costos,
gastos. Herramientas para alcanzar objetivos de rentabilidad: Margen de
contribucion, punto de equilibrio, analisis de % de costos / ingresos. Niveles de
anadlisis de proyectos. Estudio econdmico. Financiamiento, lineas de aportes
disponibles.

Administracidon tradicional vs Administraciéon de emprendimientos. EI modelo
mental emprendedor. Herramienta Lean Canvas: Propuesta de Valor, nicho de
clientes, canales y mensaje; estructura de costos e ingresos, socios, actividades y
recursos clave. Determinacidon de modelo de negocio y métricas.

Maddulo 5

Gestion de espacios turisticos sostenibles

Esp Posgrado Daniel Veldsquez Pezoa

Contenidos

Desarrollo sostenible. Agenda mundial y ODS. Acuerdo de Escazu. Biocapacidad
Experiencia transformativa. Regeneracidn de destinos turisticos. Turismo con base
comunitaria. Eco & Eno turismo. Ciclo del agua. Huellas ambientales Emergencia
climatica y ambiental. Sistemas vivos. Coevolucidon & Eco existencia Planificacidn
estratégica, gobernanza local y destinos turisticos resilientes Revolucion digital y
conectividad. Recursos naturales, biodiversidad, ecosistemas Transicidon
energética y energias renovables. Glocalizacién y desarrollo territorial Cohesion
social, economia colaborativa y calidad de vida. Identidad territorial, Inmersion
biocultural y pueblos originarios. Economia circular en turismo y Bioeconomia
.Comercio justo y produccién local.

Mddulo 6

Desarrollo y comercializacion de experiencias enoturisticas y enogastronémicas
innovadoras y sustentables

Lic. Romanella Paggi

Contenidos

Desarrollo de la oferta del turismo del vino, el enoturismo de vanguarida.
Promocién y comercializacion de servicios y productos enoturisticos. Gestién de
productos, seguimiento y control de calidad. Analisis del destinatario consumidor
de productos y servicios enoturisticos.

Moadulo 7

Marketing y comunicacion de productos y servicios enoturisticos

Lic. Mariana Cerutti - Mgter Gabriela Quinteros

Contenidos

Marketing estratégico, concepto y principios. El ABC del marketing. Marketing
estratégico vs marketing operativo. Ciclo de vida del producto. Matriz DAFO.
Matriz de crecimiento Ansoff. Las 4 P del marketing aplicado al
enoturismo. Esquema para desarrollar un plan de marketing en la industria del
turismo del vino.

Comunicacion online y offline: recursos complementarios. Herramientas de
comunicacion, particularidades, ventajas y limitantes. Relaciones con la Prensa y
RRPP: oportunidades para la comunicacidn del turismo del vino. La comunicacion
del vino como modelo de promocién y publicidad. Mercados y tendencias. Disefio
y ejecucion de un Plan Estratégico de Comunicacion Integral, herramienta clave
para el posicionamiento de un proyecto enoturistico.

Médulo 8

Servicio al cliente y gestion de la calidad

Especialista Oscar Bustos - Tec. Gaston Ré
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La gestidon de la calidad como eje de los proyectos enoturisticos. Programas

Contenidos . : . o L
vinculados al manejo de la gestibn y organizacidn interna de iniciativas
enoturisticas. Herramientas, = modelos, aplicacién, casos  practicos.
Conceptualizacion de los nuevos paradigmas de bio seguirdad del destino y el
turista. Desarrollo e implementacion de protocolos especificos COVID 19 para el
sector

CONTENIDOS ACADEMICOS
EJES OPTATIVOS

Modulo A Gestion publica de destinos enoturisticos
Lic. Gabriela Testa — Lic. Estanislao Villanueva

Contenidos La superestructura que regula el funcionamiento del sistema turistico.
Organismos especificos y con vinculacion directa e indirecta.

Justificacién de la intervencion del Estado en turismo. Niveles estaduales de
intervenciéon en turismo. Organismos turisticos: formas. El turismo en el
organigrama de gobierno. Rol del poder legislativo. Leyes turisticas de base a nivel
nacion, provincia y municipios.

El sector privado organizado. Instituciones intermedias sectoriales.

Politicas publicas: conceptualizacidon y proceso de construccion. Definicién de
problemas. Politica turistica: objetivos y caracteristicas.

Definicion de los modelos de desarrollo turistico. Aspectos fundamentales en la
formulaciéon de politicas. Gobernanza y gobernabilidad en turismo.

Mddulo B Viticultura, enologia y degustacion: bases para el desarrollo de proyectos
enoturisticos.

Lic. Julio Montenegro — Somm Mariela Lecea
Contenidos Trabajos culturales. Regiones y denominaciones. El ciclo productivo de la vid:

puesta en valor de los trabajos culturales en sus distintas etapas. Cepajes. Buenas
practicas agricolas (BPA). Trabajo en bodega. Enfoque enoldgico. Proceso de
elaboracion de vinos. Buenas Practicas de Manufactura (BPM). La rentabilidad
como base del modelo vitivinicola. Analisis de regiones: Mendoza/San Juan y
Salta. Principios de la cata. Pasos de la degustacién. Principios del servicio del
vino. Los principales cepajes blancos y tintos. Bases del maridaje. Lo sensorial
como espacio de descubrimiento e innovacién.

CRONOGRAMA 2021
FECHA MODULO CARGA HORARIA

(inicia sabado, finaliza viernes)

12 al 18 de junio 1 obligatorio 12

19 al 25 de junio 2 obligatorio 12
26 de junio al 10 de julio 3 obligatorio 24

Receso Invernal

24 al 30 de julio Optativo A 12
31 de julio al 6 de agosto Optativo B 12

7 al 20 de agosto 4 obligatorio 24

28 de agosto al 3 de septiembre 5 obligatorio 12
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11 al 24 de septiembre 6 obligatorio 24

2 al 15 de octubre 7 obligatorio 24

23 de octubre al 5 de noviembre 8 obligatorio 24
29 de noviembre al 10 de diciembre| Presentacién Trabajos Finales

COMITE ACADEMICO

Coordinadora

Mgter. Gabriela Quinteros

Integrantes

Ing. Cristina Pandolfi — Ex sub gerente de Estadisticas y Asuntos Técnicos
Internacionales del INV- Miembro de la Academia Argentina de la Vid y el Vino

Lic. Gabriela Testa — Ex presidenta del EMETUR —Docente y especialista en
turismo

Ing. Carlos Catania - Ex miembro del Centro de Estudios de Enologia INTA
Mendoza- Miembro de la Academia Argentina de la Vid y el Vino

Lic. Roberto Gonzdlez — Endlogo Jefe de Nieto Senetiner — Miembro de la
Academia Argentina de la Vid y el Vino

Lic. Félix Aguinaga — Ex Presidente de la OIV y Ex Director del INV

Lic. Alejandro Martinez — Coordinador de la carrera de Licenciaturas de Turismo
y Hoteleria — UDA.

Lic Horacio Cornejo- Lic. en Turismo- Director de la Escuela Universitaria de
Turismo Ex Ministro del Ministerio de Turismo y Cultura de Salta. Docente
universitario — Master en Doctrina Social de la Iglesia Universidad de Salamanca
Espaiia-

Catherine Leparmentier Dayot - Managing Director, Great Wine Capitals Global
Network - Inward Investment Manager, CCl Bordeaux Gironde

Lic. Daniel Sanchez- Lic. En Economia- Mg en Economia- Docente Universitario -
Experiencia en estadisticas publicas y en formulacion y gestion de proyectos de
desarrollo. Ex Director General de Estadisticas, Secretario de Planificacion y
Secretario de Financiamiento del Gobierno de Salta.

CUERPO DOCENTE

Paula Bagini

- Contador Publico Nacional y perito partidor, Facultad Ciencias Econdmicas (UNCuyo)
- Postgrado en Evaluacion y Andlisis de Proyectos de Inversion

- Privados, dictado por el Lic. Raul Mercau, Universidad de Champagnat

- Técnico Cervecero, Universidad LAS Buenos Aires (2013)

- Formador de formadores, Universidad LAS Cérdoba (2007)

- Posgrado en Contabilidad Superior Facultad de Ciencias Econémicas (UNCuyo)

- Docente Costos y presupuestos — Carrera de Marketing (UCA Mendoza)

- Docente Costos y presupuestos — Carrera de Turismo (Universidad del Aconcagua)
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Oscar Bustos

- Auditor lider de Sistemas de Gestion de la Calidad ISO 9001.

- Coordinador del programa Directrices de Gestidn Turistica para Bodegas de la Subsecretaria
de Calidad, Accesibilidad y Sustentabilidad del Turismo Nacional del Ministerio de Turismo y
Deportes de la Nacién.

- Referente técnico experimentado de diversos programas de calidad del Sistema Argentino
de Calidad Turistica (SACT).

- Coordinador técnico en el desarrollo de diversos programas de gestion de la calidad
turistica.

- Actual miembro de la Comisidn Directiva de la Asociacidn Civil Foro de Profesionales en
Turismo.

- Coordinador de la Red Argentina de Destinos Turisticos Inteligentes (Red DTI-Ar).

Mariana Cerutti

- Licenciada en Marketing
- Docente de Marketing Vitivinicola (UDA)
- Directora de Hospitalidad y Turismo (Bodega Andeluna)

Graciela Di Benedetto

- Maédica Especialista en Nutricién y Medicina del Deporte

- Doctora en Ciencias de la Salud

- Docente Titular en La Licenciatura en Nutricidon y en La Licenciatura en Gastronomia de la
Universidad del Norte Santo Tomds de Aquino (UNSTA) de Tucuman.

- Ex Decana de la Facultad de Ciencias de la Salud de la UNSTA 2009-2018

- Miembro fundador y coordinadora de la Comunidad Slow Food de Tucuman

- Colaboradora del Arca del Gusto de Slow Food para la clasificacién de productos
alimentarios culturales.

Sebastian Herrera

- Licenciatura en Comunicacién Social. Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, Universidad
Nacional de Cuyo.

- Profesorado de Comunicacién Social. Ciclo de Profesorados de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales. UNCuyo.

- Major en Turismo y Gestion del Tiempo Libre. ADEN Alta Direccién Business School.

- Docente Universitario de la Universidad Nacional de Cuyo y Universidad del Aconcagua.

- Coordinador de Desarrollo de Producto “Experiencias Turisticas Innovadoras”. Ministerio de
Cultura y Turismo. Gobierno de Mendoza.

Mariela Lecea

- Sommelier Internacional. Escuela Argentina de Sommeliers (EAS Buenos Aires).
- Diplomado en Management Vitivinicola (ADEN)

- Docente Introduccién a la degustacién de vinos (EAS Mendoza)

- Marketing y Ventas para Bodegas (Park Hyatt Mendoza)

- Sommelier de bodega (Bodega Norton)

- Responsable Comercial Mendoza (Bodega Vistalba)

- Responsable Comunicacion y Marketing (Bodega Vistalba)
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Katherine Mollenhauer

Doctora en Disefo Estratégico e Innovacidn de la Universidad de Barcelona

Consultora senior, académica de la Escuela de Disefio de la Pontificia Universidad Catélica de
Chile

Investigadora senior del Grupo de Disefio de Servicios y del Laboratorio de Innovacién
Publica de la misma casa de estudios (LIPUC) y co-founder de Kintaxion.

Investigadora senior del Grupo de Investigacidn del Grupo de Gobernanza y Ordenamiento
Territorial (NuGOT) y del Centro de Desarrollo Local (CEDEL) de la PUC

Docente del Diplomado en Formulacién y evaluacion de proyectos sociales son foco en el
territorio y la comunidad del Centro de Politicas Publicas PUC

Durante mas de veinte afios se ha dedicado desarrollo de modelos y metodologias para la
incorporacién del disefio como herramienta estratégica en los ecosistema nacionales de
innovacion tanto en los dmbitos privados como publicos.

Como experta en diseno estratégico, dirige proyectos de investigacidn aplicada relacionados
con el desarrollo de soluciones que, centradas en las comunidades y los usuarios, permiten
el desarrollo econémico local basado en las potencialidades del territorio, asi como también,
el acercamiento de las politicas publicas a los ciudadanos.

Julio Montenegro

Licenciado en Enologia y en Industrias Frutihorticolas.

Post Grado en Viticultura y Enologia: “Planeamiento y Gestidn de Calidad, desde el Vifiedo al
Vino” Universidad Juan Agustin Maza.

Auditor Técnico de la Auditoria Interna del Instituto Nacional de Vitivinicultura (INV)
Profesor de Industria Enoldgica lll y IV de la Tecnicatura en Enologia de la Obra Don Bosco.
Profesor de Enotecnologia | y Il de la Tecnicatura en Enologia del Instituto de Ensefianza
Superior Valle de Uco, dependiente de la Direccién General de Escuelas Provincia de
Mendoza.

Capacitador y Asesor técnico de empresas relacionadas con la comercializacion y produccion
de vinos.

Romanella Paggi

Licenciada en Turismo Universidad del Salvador

MBA con orientacion en marketing y ventas — Universidad Francisco Vittoria, Madrid, Espafia
Fundadora y directora de la Agencia Ketek, eventos & turismo, especializada en turismo del
vino, empresa de viajes oficial para Argentina en la Red Grandes Capitales del Vino (GWC).
Recomendada por Virtuoso Luxury Travel

Consultora y asesora en proyectos enoturisticos y desarrollo de Destinos.

Asesora en el Plan de Marketing Internacional de Enoturismo, INPROTUR y PEVI 2030
(COVIAR)

Equipo técnico Asociacion Ad Hoc Turismo del Vino, COVIAR (Corporacidn Vitivinicola
Argentina)

Argentina Country Manager OMET (Organizacién Mundial del Enoturismo)

Creadora de contenidos y direccién Ciclo Capacitaciones Webinar EMETUR. "Mendoza en
una Copa" 2020

Docente de Introduccion al Turismo y Proyecto Final (UTN)

Docente en los Diplomados de Enoturismo (Universidades Champagnat, UNCuyo y ADEN)
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Gabriela Quinteros

- Licenciada en Comunicacion Social (UNCuyo).

- Magister en Comunicacion Institucional (Universidad de Navarra, Pamplona, Espafia).

- Doctorado Medios y Multimedios (La Sorbona Paris IV, Paris, Francia)

- Ex Directora del Centro Tematico del Vino La Enoteca

- Directora de la Consultora G&Q Comunicacidn del Vino. Mas de 40 clientes de los sectores
vitivinicola y enoturisitico

- Docente Cooperacién Institucional (UDA), Comunicacidn Organizacional (UCA),
Comunicacidn Integrada del Marketing (UCA), Comunicacidn Institucional (UNCuyo) y
Diplomado en Inglés y Francés Vitivinicola (ESLE - EAS)

- Coordinadora Diplomatura en Gestién del Enoturismo (UDA)

Gaston Ré

- Técnico Superior en Servicio del Vino y Sommelier (Escuela Internacional de Turismo,
Hoteleria y Gastronomia de Mendoza)

- Responsable de Turismo Bodega Trapiche (10 afios)

- Profesor Titular Catedra Organizacién de Eventos (UTN Turismo y Hoteleria)

- Titular Seminario de Turismo del Vino 8 mddulos (UNCuyo)

- Titular Catedra Enoturismo, Carrera de Gastronomia y Turismo (Escuela Islas
Malvinas)Docente Diplomado Experto en Enoturismo; Mddulo Cata y Servicio del Vino
(Universidad Champagnat)

Ana Cornejo Remy

- Magister en Direccién de Empresas. Universidad del CEMA — Buenos Aires

- Licenciada en Turismo. Universidad Catdlica de Salta

- Secretaria de Turismo, Cultura y Deportes. Municipalidad de San Lorenzo Salta

- Directora de la Maestria en Gestidn del Turismo Sostenible. Universidad Catélica de Salta.

- Ex Subsecretaria de Desarrollo Turistico Ministerio de Cultura y Turismo de la Provincia de
Salta

- Ex Directora General de Planificacién. Ministerio de Cultura y Turismo de la Provincia de
Salta

- ExJefa del Area de Planificacidn de la Secretaria de Turismo de Salta, Ciudad de Salta

- ExJefa del Area de Promocidén de la Secretaria de Turismo de Salta, Ciudad de Salta

- ExJefa de la Delegacién de la Secretaria de Turismo de Salta en Capital Federal (Casa de
Salta, Ciudad de Buenos Aires)

- Referente del Programa Nacional de Consolidacion del Enoturismo CREDITO BID FOMIN

Sara Riveros

- Disefiadora

- Investigadora del Laboratorio de Innovacién Publica UC (LIPUC)

- Co-docente del Diplomado en Formulacidn y evaluacién de proyectos sociales son foco en el
territorio y la comunidad del Centro de Politicas Publicas UC

- Durante 5 afios se ha dedicado al disefio de servicio e innovacién para el sector publico y
privado y al disefio de experiencia para el fomento turistico-

- Ha coordinado diversos proyectos de investigacién aplicada con fondos publicos y privados
gue buscan contribuir en el desarrollo econdmico local basado en las potencialidades del
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territorio, asi como también, en la implementacién de las politicas publicas con los
ciudadanos

Juan Sanchez

- Licenciado en administracion de empresas.

- Diplomado en Recursos Humanos.

- Certificacion de coaching internacional - ICC.

- Certificado Internacional metodologia Lean Canvas para emprendimientos.
- Exsubdirector de Finanzas Park Hyatt Mendoza.

- Exdirector de Finanzas Hyatt Regency Cancun.

- Exdirector de Finanzas Grand Hyatt Santiago.

- Docente en las carreras de Hoteleria y Turismo, Gastronomia y Marketing (Universidad del

Aconcagua)
- Director de estrategia corporativa del Grupo Liendo.
- Fundador de Almacén Argentino — Almargen, Incubeup (incubadora de proyectos)

Gabriela Testa

- Licenciada en turismo y Guia de Turismo.

- Postgrado en turismo internacional. Curso de postgrado: Especialista en Politicas publicas y

Formulaciéon y evaluacion de proyectos.

- Senadora provincial. Presidente de la Comision de Turismo, Cultura y Deportes e integrantes

de otras Comisiones. Diciembre de 2019 hasta la actualidad.
- Con 33 afios de trayectoria en la funcién publica del turismo y la cultura, ha ocupado

distintos cargo publicos ejecutivos y legislativos en los ambitos del Gobierno de Mendoza y

de los Municipios de la Ciudad de Mendoza y Godoy Cruz.

- Presidente del Ente Mendoza Turismo del Gobierno de Mendoza, y como tal Miembro titular
del Consejo Federal (2016/2019) y del Instituto de Promocion Turistica (2016/17), ambos

organismos colegiados del Ministerio de Turismo de la Republica Argentina.

- Docente universitaria desde 1998 en: Universidad Champagnat, Universidad de Congreso,
Escuela Superior de Turismo Islas Malvinas y Universidad del Aconcagua. En la Universidad
del Aconcagua: Desde el afio 2008 al 2019: Profesora titular de la catedra de Politica y
Planificacién Turistica y Tutora de tesina del ciclo de las Licenciaturas de Turismo, Hoteleria y
Gastronomia. (2009-2015). Integrante del Comité Académico de las Diplomaturas: Gestidn
del Enoturismo y Desarrollo de Destinos Sustentables y de la de Gestidn Publica en Turismo.

Docente de las catedras de Gestidn Publica y Politicas Publicas.

- Investigacion. Co-autora de numerosas normas turisticas, culturales y ambientales. Directora
local del Plan Estratégico de desarrollo turistico de Mendoza 2007- 2011, TURPLAN II.

Daniel Velazquez Pesoa

- Post graduado en Marketing Internacional. Universidad de Aconcagua — Mendoza, Argentina

en conjunto con la Universidad Rio Grande del Sur, Brasil.

- Administracidon de la produccién, Ex-Universidad Técnica de Chile, hoy Universidad de

Santiago, facultad de Artes y oficios.

- Especializacidn en Planificacion estratégica. Universidad de la Catélica de Chile, Campus San

Joaquin
- Consultor & Asesor en Desarrollo Turistico Sostenible.

- Conferencista adherido a los 10 principios corporativos del Pacto Global y alineado a los 17

Objetivos de Desarrollo Sostenible de la agenda mundial.
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- Fundador del Foro Latinoamericano de Turismo Sustentable.
- Profesor “Desarrollo de territorios turisticos descarbonizados”. Universidad Abierta de

Recoleta, Santiago de Chile.

- Gestor energético gobierno de Chile.

- Il edicién como docente diplomatura Enoturismo & Enogastronomia. Gestién de proyectos
rentables y sustentables. Universidad del Aconcagua y Universidad Catdlica de Salta.

- Miembro de la Organizacién Mundial de Protocolo.

- Creador de www.insitur.org

Estanislao Villanueva

- Licenciado en Relaciones Internacionales Universidad Catdlica de Salta.

- Ex Secretario de Turismo Ministerio de Cultura, Turismo y Deportes de Salta.

- Ex Representante del Poder Ejecutivo en la sociedad del estado “Tren a las Nubes”

- Ex Representante del Gobierno Provincial en la Fundaciéon CAPACITAR

- Ex Subsecretario de Promocién Turistica. Secretaria de Turismo de Salta.

- Ex Coordinador de la regién Ente Norte. Durante la Presidencia de Salta.

- Ex Director de Promocidén Turistica. Secretaria de Turismo de Salta.

- Ex Asesor en la Comision de Turismo en la Honorable Camara de Diputados del Congreso de

la Nacidn

- Docente Marketing Turistico Universidad Catélica de Salta

Maria Elena Teseira

- Licenciada en Turismo Universidad Catdlica de Salta

- Guia Universitaria en Turismo Universidad Catdlica de Salta

- Secretaria Técnica de la Escuela Universitaria de Turismo

- Exrepresentante de la EUT ante la Fundaciéon CAPACITAR

- Ex Directora del INDETUR (Instituto para el desarrollo del Turismo Sustentable)

- Docente de Metodologia de la Investigacidn aplicada al Turismo, Disefio y Elaboracion de
Tesis y Disefio de Circuitos Turisticos UCASAL)

- Consultora Proyectos de Investigacion para C.F.l., Ministerio de Cultura y Turismo de Salta
con financiamiento BID. /Fundacidon Urundei/ UnPre

- Ex Secretaria de la Comisién Interdisciplinaria y Plurisectorial (CIP): Directrices de Gestidn
Turistica para BODEGAS

En cada mdédulo la coordinacidn y el docente responsable invitardn a referentes especialistas para
presentar casos concretos y analizar experiencias de trabajo aplicando conceptos y recursos abordados

en el médulo.

Personal auxiliar

del Aconcagua

Asistente

Personal de la Facultad de Ciencias Sociales y Administrativas de la Universidad

Certificacion

De Diplomado

Quien cumpla todos los requisitos de la diplomatura y
apruebe la totalidad de las obligaciones curriculares obtendra

el certificado de DIPLOMATURA ONLINE ENOTURISMO Y
ENOGASTRONOMIA: GESTION DE PROYECTOS
RENTABLES Y SUSTENTABLES

DOBLE CERTIFICACION
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Arancel Publico general: 1 pago $38.000 o 5 pagos mensuales de $9.000 cada uno
Docentes, alumnos y egresados UDA/UCA Salta y Convenios especiales:
1 pago de $33.000 o 5 pagos mensuales de $7.800 cada uno
Lugar Plataforma virtual de la Facultad de Ciencias Sociales y Administrativas de la
Universidad del Aconcagua.
Informes e enoturismo@uda.edu.ar
Inscripcion +549 2613372355
Sistema de Cumplimentacion horas virtuales: 100%. Podrdn justificarse fundamentadas hasta el 20% de
. las inasistencias.
evaluacion

Aprobacidn: Se prevé la evaluacién de cada uno de los mddulos, debiendo alcanzarse al
menos el 60% del puntaje asignado a cada evaluacién.
Trabajo Final Integrador: Aprobadas todas las evaluaciones de los mddulos, el participante

debera presentar y aprobar un trabajo final integrador
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